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19 artisti versus Covid-19 si modul in care Fedrigoni promoveaza

“apropierea” distantata social
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https://creativesunite.eu/19-artists-versus-covid-19-and-how-fedrigoni-is-
pushing-socially-distanced-togetherness/

Creator al bunei practici, tara: Fedrigoni Group, Regatul Unit
Sector: Design & moda

Tipul afacerii / ocupatie: Intreprinderi Mici si Mijlocii

Realizari in CCS inainte de pandemie

Grupul Fedrigoni este unul dintre principalii producdtori din lume si lider european pentru productia si
vdnzarea de hértie speciald pentru uz grafic si pentru etichete. In special, este lider global in productia de
etichete autoadezive pentru sectorul vinului. Incd de la inceput, grupul a lucrat cu hértie speciald pentru
performanta si estetica lor. De-a lungul timpului, grupul s-a specializat in productia de hdrtie speciald
pentru ambalare, graficd, imprimare si artd, precum si in transformarea hdrtiei si a altor materiale in
solutii autoadezive.

Inainte de pandemia de Covid-19, grupul Fedrigoni a lucrat cu clientii prin consiliere si indrumare pentru a
intelege nevoile acestora, pentru a produce produse pe mdsurd aldturi de cele 25.000 de articole din
catalogul lor. De asemenea, grupul incearcd sd dezvolte proiecte care sd le permitd sa-si imbogdteascd
cunostintele, sd-i ajute sd creascd si sd ofere solutii personalizate din ce in ce mai rapid.

De asemenea, inainte de pandemie, grupul Fedrigoni a pregdtit hdrtii speciale pentru ambalaje, grafica si
artd, precum si hértii si filme, in coli sau role pentru o serie de sectoare, inclusiv comunicare vizuald si
solutii personalizate. Una dintre principalele valori si obiective ale grupului Fedrigoni a fost sd inspire
mdrcile, artistii si talentele creative sd-si foloseascd produsele pentru a-si maximiza potentialul artistic si
creativitatea.

Mai mult, inainte de pandemia de Covid-19, grupul Fedrigoni a initiat mai multe actiuni si
campanii pentru a stimula talentul artistic. De exemplu, Pulp Magazine, care este un jurnal
trimestrial despre oameni si hdrtie, serveste ca o platformd pentru a prezenta lucrdri
internationale remarcabile in design, publicitate, etichete, ambalaje si publicare.

In mod similar, Fedrigoni Top Award se numdrd printre principalele premii internationale dedicate
graficienilor, imprimantelor si mdrcilor si recunoaste cele mai bune aplicatii si proiecte creative
create cu produsele Fedrigoni.
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Provocari intampinate in timpul Pandemiei si solutii inovatoare pentru a le depasi

Potrivit grupului Fedrigoni, planificarea lor a fost intreruptd de pandemia neasteptatd si de lockdown-urile
din Europa, care i-au fortat pe creatori sd intre in casele lor si le-au secdtuit motivatiile, precum si le-au
redus oportunitdtile de a-si etala creativitatea. Cu toate acestea, in timpul primului lockdown din Italia, in
ciuda situatiei, au fost observate acte de “altruism” in care, de exemplu, au venit persoane pe balcoane si
strazi, respectdnd in acelasi timp regulile de distantare sociald. Acest lucru a determinat grupul sd
exploreze aceastd idee de “apropiere”. Industria creativd a fost una dintre cele mai afectate industrii in
timpul pandemiei.

Ca urmare, in timpul pandemiei de Covid-19, grupul Fedrigoni a initiat un proiect inovator de actiune/afis
numit ”19 artisti versus Covid-19”. Proiectul a fost lansat initial pentru a strdnge fonduri pentru NHS,
precum si pentru a reuni comunitatea creativd, oferind acest proiect ca o prizd de creatie. Proiectul, asa
cum este sugerat de numele sdu, a implicat 19 artisti din toatd Europa, care au conceput fiecare un afis
pentru a promova distantarea sociald si masurile Covid-19. Afisele au fost apoi promovate prin revista Pulp
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a grupului Fedrigoni ca o editie limitatd de 75 de exemplare per design. Tema fiecdrui poster a fost “creati
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un poster Al cu temd pandemicd care interpreteazd mesajul “Stati acasd” si incurajeazd distantarea
sociald”. Prin acest proiect, grupul Fedrigoni a dorit sG promoveze siideea de “impreund” distantati social”.
Potrivit grupului Fedrigoni, ”Desi fiecare dfis este unic, ele vin impreund pentru a transmite gama de emotii
pe care oamenii continud sd le experimenteze la aproape un an de la inceputul pandemiei. De la
singurdtatea autoizoldrii, frustrarea distantdrii sociale si lupta cu rutina zilnica, afisele aratd, de

asemenea, o apreciere pentru lucrdtorii cheie, o perspectivd pozitivd asupra viitorului nostru si speranta

de a depdsi aceastd crizd."

Conditii pentru inovatie si succes

Pentru ca o astfel de bund practicd sd fie implementatd/replicatd cu succes, trebuie sd existe o
organizatie cu o acoperire uriasd precum grupul Fedrigoni. Grupul se intinde pe 11 tdri si are
revista Pulp, care poate, de asemenea, sd disemineze si sd promoveze astfel de proiecte in toatd
Europa.
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Implicarea voluntarilor dacd este cazul)

Textul aici.

Aceasta poveste de bune practici este pregatita de Centrul pentru Inovare Sociala
(Csl).

Intrebari de auto-reflectie
- Ce alte initiative pot intreprinde astfel de grupuri pentru a promova expresia artistica?

- Ce am invdtat despre apropierea prin arta?




