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Pasiekimai kulturos ir kiirybos sektoriuje (KKS) iki pandemijos

A.G.B. jmoné SpA, kurig 1998 m. Neapolyje jkiiré Antonio, Giuseppe ir Bruno Montefusco, nors ir
bddami jauni, jie galéjo pasigirti sukaupta patirtimi drabuziy ir aksesuary sektoriuje, jgyta
svarbiausiose tarptautinése rinkose dél istorinés Seimos veiklos, kuri buvo pagrindiné Sio
sektoriaus veikéja daugiau nei astuoniasdesimt mety.

Nuo pat jkdrimo jmoneés zvilgsnis ir démesys buvo nukreiptas j ateitj. Tiesg sakant, tesdama
Seimos tradicijg, susijusig su amatine odiniy pirstiniy gamyba, jmoné pradeda Zengti pirmuosius
Zingsnius vaiky drabuziy gamybos pasaulyje — sektoriuje, kuriame per trumpg laikg iSryskéjo ir
kuriame sékmingai veikia daugiau nei 25 metus.

Nuo 2005 m. ji yra iSskirtinio pasaulinio prekés Zenklo ,,Harmont & Blaine” 0—16 mety amziaus
jaunimo kolekcijy licencijos turétoja.

Visada démesinga rinkos pokyc¢iams, 2011 m. A.G.B. bendrové pradéjo svarby investicinj plang,
kuriuo siekiama plétoti ,Harmont & Blaine Junior” tiesiogine mazmenine prekybg pagrindiniuose
prekybos centruose visoje Salyje.

Mados sektorius neabejotinai buvo vienas labiausiai paveikty pandemijos - be apribojimy, dél
kuriy veikla buvo nutraukta ilgg laika, prie vartojimo mazeéjimo dar labiau prisidéjo ir naudojimosi
galimybémis trikumas.

Issukiai, kile pandemijos metu, bei novatoriski sprendimo budai, skirti Siems

SV V -

Covid-19 pandemija, deja, smarkiai paveiké sektoriy. IS tikryjy 2020 m. mados pardavimai
sumazéjo vidutiniskai 43,4%, taciau kai kurios atsparios jmonés sureagavo j situacijg ir stengési
Zvelgti j ateit]. Palyginti su sektoriaus vidurkiu, A.G.B. jmoné SpA sugebéjo suvaldyti pardavimy ir
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apyvartos kritima. Siekdama uzpildyti atotrikj nuo klienty, bendrové greitai suaktyvino daugybe
paslaugy, jskaitant galimybe klientui turéti priskirtg pardavimy konsultantg, pirkti patogiai i$
namy ir gauti viska tiesiai i$ pardavimo vietos j namus. Pandemija suteiké didelj postimj visam
sektoriui kurti ir vystyti skaitmenines strategijas. Tai paskatino veiksmus, kuriuos ikipandeminiu
laikotarpiu kiekviena jmoneé tikriausiai planavo jgyvendinti per 18/36 ménesiy periodg. Covid-19
ekstremali situacija ,,priverté” visus geriau ir greiciau dirbti su skaitmeninés plétros planais.

Salygos novatoriskumui ir sekmei

Siandien jmoné susiduria su dar sudétingesniu, novatoridkesniu ir nepaprastu i$$dkiu:
daugiakanaliSkumu, maZmeninés prekybos tipu, kuris sujungia jvairius pirkéjams prieinamus
apsipirkimo bidus (pavyzdziui, internetu, fizinéje parduotuvéje ar telefonu).

Jie jgyvendina novatoriskg strategijy, skirtg didesnei fizinés parduotuvés ir internetiniy
parduotuviy integracijai, siekdami, kad klientai buty démesio centre ir turéty kuo malonesne
apsipirkimo patirtj. Pagal naujgjg strategija svarbi tema — vis patrauklesnio ir novatorisSkesnio
socialinio turinio, galincio jtraukti klientg, kirimas.

Tai sudétingi procesai, ir nors 2020 m. internetiné pelno dalis iSaugo dvizenkliu skai¢iumi, tai tik
i$ dalies prisidéjo prie to, kas buvo prarasta uzdarius fizines parduotuves.

Skaitmeninimas, kaip ir tikétasi, apims visus elektroninés prekybos ir fiziniy parduotuviy
integracijos aspektus, net pojucius ir emocijas, kurias gali perduoti Zmogiskas kontaktas, taigi ir
vadinamasis , tradicinis” apsipirkimas parduotuvéje, niekada nebus visiskai pakeistas. Bendrové
turés vis daugiau skaitmenizuoty parduotuviy su vis daugiau klienty aptarnavimo paslaugy.

Vakcinacijos kampanijoms jsibégéjus, jmonés vadovai artimiausiais ménesiais tikisi didelio
atsigavimo.
Taciau Zinodami, kad vidutinés-ilgos trukmés augimas vyksta per skaitmenizavimg ir tvarumg,

ateinanciais metais jie daug investuos j Siuos du klausimus, nepamirSdami savo mazmeninés
prekybos projekto, kuris taip pat bus pritaikytas naujiems vartotojy poreikiams.

Saltinis: https://www.crosshub.it/Come-la-moda-reagisce-al-Covid-digitale-e-sostenibilit-

sono-le-chiavi-per-superare-la-crisi-e-guardare-al-futuro

Klausimai savianalizei
- Ko iSmokote 1S $ios istorijos?
- Kaip iSmoktas Zinias panaudosite savo karjerai?
- Arjus jkvépé istorija? Jei taip, kokie istorijos aspektai jus jkvepé? Jei ne, paaiSkinkite
kodél?
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Sig gerosios praktikos istorijg parengé CESIE.



